Posudek disertacni prace Mgr. Kateriny Habové

Komunikacnl strategie Kreativniho
centra Fakulty multimedialnich
komunikaci UTB ve Zliné

PiedloZena disertacni prace je zpracovana v ¢eském jazyce a obsahuje celkem 209 stran plus
ptilohy a je ¢lenéna do osmi hlavnich kapitol. Autorka spravné cituje pouzitou literaturu. Prace
ma dobrou formalni Gpravu.

Relevance zvoleného tématu prace

Problematika startupového a podnikani a center jeho podpory, jako jsou podnikatelské
inkubatory a akceleratory je v Ceské republice i v §ir§im geografickém kontextu stale velmi
aktualni. Spolu s rostoucim pocftem a varietou téchto center a spise stagnujicim poctem
podnikatelskych projektt vzrasta konkurence v této oblasti. Kvalitni komunikaéni strategie
muze byt jednim z diferenciacnich faktorti takového centra.
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pohled a koncepci.

Cile disertacni prace a pouZzité védecké metody zkoumani

Hlavni cil diserta¢ni prace formuluje autorka v kapitole 4.1. jako ,,Navrhnout komunikaéni
strategii Kreativniho centra FMK*.

Takto stanoveny cil je dle mého nazoru definovan zbyte¢né detailné a oznacuje spise vystup
prace. Vhodngjsi Sirsi definice cile by pro tuto disertani praci byla spiSe ,,Navrhnout
komunikacni strategii podnikatelského akceleratoru a metody jeji aplikace®. |tato Sirsi definice
cile byla v praci naplnéna.

Pouzité védecké metody jsou v uvodu prace diskutovany v kapitole 4.4. a odpovidaji zaméteni
a struktufe prace.

Vysledky diserta¢ni prace
Jako hlavni vysledek diserta¢ni prace pozitivné hodnotim jeji projektovou ¢ast v kapitole 6.

Prace vychdzi z fady zdroju, které dobfe cituje a uvadi do kontextu.



Hodnoceni prace

Prace je psana ctivym jazykem, Ktery umozni rychlé rozsiteni zpracovanych vysledki
v komunité kolem vznikajiciho KC. Z formalniho hlediska je prace zpracovana rozumng¢.

Prace vhodné vyuziva teoretické poznatky, které vhodné kombinuje, ale na druhou stranu nijak
nerozsiruje. Vyznamnéj$im ptinosem je analyza a vyuziti kvantitativniho vyzkumu na zakladé
zebticku UBI Global a provedené hloubkové analyzy kreativnich center ve Skandindvii. Na
jejich zaklad¢ je potom vhodné sestavena komunikacéni strategie — hlavni vystup prace.

Moje ptipominka sméfuje k ekonomické analyze uvedené v kapitole 6.6. Ta je dle mého nazoru
piipravena velmi obecné (piestoze strategie zatim nemuze byt ukotvena v ¢ase a prostoru). Bez
analyzy nakladi neni mozné provést validaci pfimétenosti vSech aktivit uvedenych
v piedchozim textu kapitoly. Moje zku$enost z vedeni xPORT Business akceleratoru VSE
ukazuje, ze 1 aktivity mensiho rozsahu, nez jsou navrzeny v hodnocené strategii, vyzaduji
jednoho az dva zaméstnance na plny Uvazek a dva az tii stazisty. Néklady na jejich mzdy,
poradani akci, prezenci na socidlnich sitich, grafické prace apod. se pohybuji mezi 0,6 az 1
milionem korun ro¢né. To rozhodné neni nezanedbatelna ¢astka.

V préci jsem nenalezl zasadni pochybeni nebo vyznamné chyby.

Navrzena otazka K obhajobé:

e Proved'te alespon hrubou kalkulaci naklada spojenych s implementaci Vami navrzené
komunikacni strategie a odhad jejiho potiebného personalniho zabezpeceni.

Zavér

Diserta¢ni prace Mgr. Katetiny Habové je vysledkem védecko-vyzkumné prace autorky. Ta v
ni prokazala, ze je schopna samostatné tvirci védecko-vyzkumné prace, jejiz vysledky jsou po
dal$im dopracovani pfenositelné do teorie i praxe.

Proto doporucuji disertaéni praci Mgr. Katetiny Habové k obhajobé a po jejim uspé§ném
obh4jeni doporucuji 1 udéleni titulu Ph.D.

V Praze 21.11.2018

do¢. ing” Ota Novotny, Ph.D.



